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«Apﬂte ilvostro busmess al mondo»

Spina (PoliMi): una vetrina per mostrare la competitivita del sistema- ltalia ;
Sara attivato un «market place» virtuale per connettere Impresee visitatori

araTevenio globale piut in:

portante che i svolgera in

Europa da qui al 2018 (in

quella data 1a Russia ospi-
ierd i Mondiali di caleio). Alnetio
di'scandali, denunce, polemiche e
ritardiTExpo 2015 rappresenta un
appuniamenio mondiale per Mi-
lang e per Ptalia infera.

1 evidente che si tratta di vn
¢evento che rappresenta unoppor-
tunita per tutio i sistema Paese,
ma la percezione diffusa ¢ che s
tralti di una vetrina fatta per mul-
tnazionali e grandi imprese In
Ttalia invece le Pmi rappresentang
il 97% delle aziende. una platea
¢che non puo rimanere a guardare
passivamente ¢io che accadra a

Milano lanno prossimo. A quesio

temadedica yma serie diinconirie
seminariil Mip, la Business school
del Politecnico di Milano. 1l primo
£ stato quello dedicato alla spiega-

Sara Ia piti grande
manifestazione
inEuropa fino

zi Mondialide] 2018

zione di cosa ¢ realmenie [ Expo
2015 ¢ quali ricadute puo avere sul
sislema economico ilaliano,

s

«Expo & un format difficile da
comprendere e comunicare —
spiega Giacomo Biraghi, respon-
sabile Digital Pr Expo Milano
2015 —— perché nessuno o cono-
sce e non ha diritti tv.(a differenza
delle Olimpiadi o dei Mondiali di
¢alcio). Pero; YExpo a Milano sta
risullando quello Con piti snccesso
della storia: costa 'solo” 3,7 miliar-
didieuro (le Olimpiadi arrivano a
13) gia pienamente coperti da
sponsor, da Paesi aderenti e bi-
glieti venduli. L da record anche
iknumero di Paesi partecipanti: ol-
txe 140, per bigliett venduti a og-
gl, quast 6 milioni e mezzo ¢ per
soldiavai da sponsor: 412 milioni
dieuro, il doppio di Shanghai».

Dali ¢he confermano Yimpor-
tanza di cogliere Ja grande oppor-
tunitd-offerta da una veirina pla-
netaria. «Vero, perd bisognain-

tendersi su aspeuauv& ¢ objettivi
~~ avverte Biraght

un evenlo popolale 1

magse, avra circa 21 milioni
sitatori, poco meno della meta
siTanieri & per questo rappresenla
il veicolo per farsicheled imprese
pii abili riescano a ottenere

1ita e anche un ritorno di b

i3
PMI N Ec¢cEl LEUZA DEL
Eoolb MADE [k nm,y,
[e b1 ny

ness».

Loccasione & ancora pit ghiotla

per i piccoli che fanno hiicaam-
ternazionalizzare il proprio gito
daffari. 11 ioro prublema perogla
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senla una grande ocedsione per
saldare il rapporio ira imprese e
professionisti — osserva Giusep-
pe Bernom, commeruahsta, m

pantl con lel mnprese italianeele
loro associg

ni per la potengiale
fornitura dx beni e servizis.

; esposxzxone iniernazionale si
a declinazioni molio ampie

 che Expo funzioni bene
; Glan]uca Spina, presi dente del

mo flar vedere i meglio del siste.
ma economico £ industriale di Mi-
lano e dell'Ttalia e dimostrare di
sapere far funzionare bene un
evento grande, di sistema, compli-
cato come Expo: il mondo sa che
siamo creativi ¢ infelligenti; che

abbiamo le eccellenze € cost via,
ma pensa che non sappxamo orga
nizzare, che non sapplamo gestire

un grande evento. Dobbiamo far
_ capire al mondo che siamo i gra-

do di organizzare l'esposizione
universale delle ercellenve jtalia-
ne, Seriuscissimo a far frutfare la
visibilita di Expo per fare capire al
mondo che Milano ¢ ancora molto
attrattiva anche per listruzione

ma livello), possiamo sperar
_ prossimi decenni di attrarte {
ti che pol vogliano rimanere

imparare la nostra lingua e 1

'stra‘cultura e forti delloro a4

vello di istrizione possano 2
nuove imprese ¢ creare nuoy
portunita di lavoro e di busi
inmodo da compensare chin
decide di'andarsene ¢ non i
Ten:

L 'Artigiano ritorna in Fiera. E andra su Intemet

ortare gli artigiani su Internet, owvero

nel mondo della globalizzazione.'E
questa fa sfida della diciannovesima 2d
zione de L'Artigiano in Fiera, manifestazio-
ne organizzata da GeFi -
all'8 dicembre ancora con la formula del-

Yorario continuato,
Per dieci giorni, dalle 10 alie 22, 30 en-

tinaia di migliaia di appassionati, come

ogni anne, affolleranno 1 padiglioni per ve

dere Ia migliore produzione degli artigiani
provenienti da ogni parte del pianeta. «Sia-
mao lafiera di settore pill visitata:al - mondo
< dice con orgoglio Antonio Intiglietia;
presidente di Ge:Fi e fondatore de LU'Artigia-

no.inFiera — Nohsolo perché l'ingresso &
gratuito, ma soprattutio perché chivienea -
vederla ritrova {umanita che sta dietro al
prodotto. Una vera simbiosi tra 'uomo che::
i a proseguire tutto 'anno. Grazie alla recen-

favora echi acquista».

; Gestione Fere
Spa, the siterra a Milano dal 29 novembre -

Possibilita, quest'ultima, che negli anpi
ha permesso alla fiera di crescere sempre
di pill; sia.in termini. di acqmsti {i visitatori, -
in controtendenza alla crisl economica,

comperano pilt prodotti rispetto a prima)
sia per quello che riguarda il numero degli
espositori, passatidai circa 700 del 1996 ai
3I'mila{da 112 Paesi diversi) di oggi

«Oitre ai collaborator] interni —— spiega
Intiglietta — abbiamo circa 70 agen
sparsi peril mondo che promiiovono lano-
stra flera tutto Ianno. Per questo riusciamo
ad offrire il meglio dij tutti gli artigianatilo-
cali e a mettere in vendita pit di 150mila
prodotti diversi». Un'offerta talmente arti
colata {dal food all'oggettistica. fino alla
sartoria, alla giolelleria & al design) che ora
viiole essere replicata anche al dila dei 10
giorni della fiera milanese. E che ha trovato
st Internet fa sua plazza ideale per tlusch

1e creazjone del portale Artimondo che inj:

ra.a Tar rivivere fe velazioni umane svilup-

patein fiera negli uitimi diciannove anni.
«Abblamo investito gualche milione di

euro per sviluppare la nostra piatiaformadi
ecomimerce —— racconta Intiglietta —chee
gia online in Europa, nella versione italiana, -

_ Antonio
_ Intiglietta,
_presidentedi
GeFi.efon-
datorede
L'Artigianoin
Fiera.
I'prodotti
—espostiin
vendita tutto
V'anno sul si-

to Artimondo

superiore (ha 7 Universita di otti-

proprio per favorire linternalizzazion

- prodotti artigianali di alta gualita
- spesso per mancanza di una rete did

buzione, restano tagliati fuori dal me
globale. «l nostri espositor — - prosey

pendenti e da soli non riuscirebberc a
serirsi ed.essere competitivi nel me
globale»

Scenario possibile; invece, se si ded
riunirli futti insieme in una vetrina
«Abbiamo gia a disposizione — con
ntiglietta=— 775 vetrine che offrono i
te piu di: 20 mila prodotti in piccole s

ii:di 8 mila pezzi unici. La sfida ade:

- ricreare su Internet il Jato umano digr
- micro imprese: ogni prodotto vendut
< sito'@ accompagnato, dalla storia {scr
- fotografica) di chilo ha'creato, propri
“ non perdere le caratteristiche che ac
“ pagnano il prodotto fatto a mano’».
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